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PROGRAMAS DE ASIGNATURAS 
 

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA ACTIVIDAD FISICA Y DEL DEPORTE 
(INEF) 

UNIVERSIDAD POLITÉCNICA DE MADRID 

NOMBRE DE LA ASIGNATURA: D IRECC IÓN DE SERVIC IOS  Y 
GESTIÓN DE ACTIVIDADES Y EVENTOS DEPORT IVOS 

CRÉDITOS:  4  

CURSO EN EL QUE SE IMPARTE:  5º  

CARÁCTER DE LA ASIGNATURA : TRONCAL  

PRESENTACION DE LA ASIGNATURA:  

La asignatura aporta  el conocimiento y la  formación c ient ífica social  
básica para que el futuro l icenciado pueda planif icar y or ganizar la  
acción de las ent idades públicas y pr ivadas de la  act ividad f ís ica y del 
deporte  con eficacia  y eficiencia, de tal manera que pueda aplicar a  
sistemas sociales  concretos los contenidos del resto de as ignaturas del 
P lan de Estudio. El  interés de la  asignatura para la  profes ión se inscr ibe 
directamente en el It inerario de Gest ión Deport iva. 

 

OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:  

1. Aprender la  termino logía especif ica en el á mbito de la  gest ión  de 
eventos deport ivos. 

2. Aprender las competencias respecto a  la  organización de eventos 
de las ent idades públicas.  

3. Aprender las competencias respecto a  la  organización de eventos 
de las ent idades privadas. 

4. Capacidad de anális is de la  gest ión de eventos deport ivos.  

5. Capacidad de desarrollar un proyecto de or ganización de una 
competición deport iva en equipo. 

6. Capacidad de Anális is  de  textos cient íf icos de l campo de la  
gest ión deport iva.  
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DISTRIBUCIÓN DE CONTENIDOS:  

 

Tema 1: Los servicios deportivos. 

 

Tema 2: Aspectos Básicos y comunes de los Eventos Deportivos. 

 

Tema 3: Área Técnica de una Competición. 

 

Tema 4: Área de Operaciones. 

 

Tema 5: Área de Logística. 

 

Tema 6: Área de Marketing y Comunicación. 

 

Tema 7: Área Corporativa. 

 

SISTEMA DE EVALUACIÓN:  

 Examen en la  fecha programada por el Vicedecanato de Estudios.  

 

BIBLIOGRAFÍA BÁSICA:  

Añó, V. (2003). Or ganizacion y gest ion de act ividades deport ivas: los  
Grandes Eventos. Madrid INDE. 

Añó, V. (2006).  Incidencia Soc ial de los  Jue gos de l Med iterraneo 
Almeria  2005: Estud io Longitudina l desde el año 2002 hasta  despues del 
evento. Almeria: Univers idad de Almeria .  

Ayora, D., & Garcia , E. (2004). Or ganizacion  de Eventos Deport ivos. 
Madrid: I NDE.  

Chelladurai,  P . (2001). Managing Or ganizat ions for Sport  & Physical  
Activity. Scottsdale , Arizona, Ho lcomb Hathaway Publishers.  

Grat ton, C., & Taylor, P . (1991). Goverment  and the economics of sport . 
London: Logman. 
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Henry, I. ,  & Lee, P . C. (2004). Governance and ethics in sport .  In J. 
Beech & J. Schanchick (Eds.),  The Buss iness  of Sport  mana gement . 
London: Prent ice Hall.  

Hoye, R., Smith, A., Nicholson, M., Stewart ,  B.,  & Westerbeek, h. 
(2009). Sport  Mana gement: pr incip les and applicat ions (3rd ed.):  
ElSevier Butterworth-Hernemann. 

Kotte , J.  P . (1992). A force for Change, how leadership differ from 
management . New York : The Free Press. 

Kotler,  P . e t  a l.  (2001). Dirección de Market ing. Madrid, Ed milenio  

L. de Subijana, C. y Mart inez, B. (2010). Manual de Organización de 
Eventos Deport ivos. Sev il la : Wanceulen. 

Masterman, Guy.(2004) Strategic sports events management: an 
internat ional approach. Oxford ,  Elsevier Butterworth-Heinemann 

Mart in Andrés, O. (1996). Manual Práct ico de Organizacion Deport iva. 
Madrid: Gymnos.  

Mestre , J.A.;  Brotons, J.M. y  Álvaro, M. (2002).  La gest ión deport iva:  
c lubes y federaciones, Barcelona, Inde.  

Mullin,  B.J.;  Hardy, S.;  Sut ton, W.A. (2001). Market ing deport ivo.  
Barcelona, Paidotribo. 

So lomon, J.  (2002). An ins ider gu ide to management  sport ing events. 
Champaign: Human Kinet ics.  

 

BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA:  

• Acosta , R. (1999). Dirección, gest ión y admin istración de las 
organizaciones depor-t ivas, Barcelona, Paidotribo. 

• Campos, C. (2004).  Dirección y Market ing de Servicio s Deport ivos.  
Barcelona, GPE. 

•  Celma, J.  (2004). ABC del gestor deport ivo, Barcelona, Inde.  

• Desbordes, M.;  Oh l, F. y  Tr ibou, G. (2001). Market ing deport ivo.  
Barcelona, Paidotribo. 

• Eigl ier,  P .,  Langeard, E. (2000). Servucción. El Market ing de serv icios.  
Madrid, McGraw-Hill.  

• Heine mann, K. (1998). Introducción a  la  economía del deporte , 
Barcelona, Paido-tribo. 

• Hoye, Russel l.  (2009).Sport  management:  princ iples  and applicat ions.  
Oxford ,  Elsevier Butterworth-Heinemann.    

• Kotler,  P . e t  a l.  (2001). Dirección de Market ing. Madr id, Ed milen io  



4 

• Litwin, J.  (1991). Or ganización de campeonatos deport ivos, Buenos 
Aires, Ed. Stadium.  

• Luna, R. (2000). Bases para la  dirección de ent idades deport ivas, 
Va lencia, Promolibro.                      

• Mart ín, O. (1996). Manual práct ico de organización deport iva. Claves 
para un rendimiento ópt imo, Madrid, Gy mnos.  

• Mull,  R ichard F.(2009) Recreat ion facility mana gement: design,  
development , operat ions, and ut ilizat ion. Champa ign,Human Kinet ics  

• Mestre , J.A. (1995). P lanificación deport iva. Teoría  y práct ica, 
Barcelona, Inde. 

• Mestre , J.A.;  García , E. (1997). La gest ión del deporte  municipal,  
Barcelona, Inde. 

• Parks, J.B.;  Quaterman, J.  y Zanger, R.K. (1998). Contemporary sport  
management , Champaign, Human Kinet ics.  

• Slack, T. (1997). Understanding sport  or gan izat ions,  Champaign,  
Human Kinet ics.  

• Tr iadó, X. (1996). El Market ing en la  gest ión deport iva. Barcelona, 
GPE. 

• Whyman, Wynne. (2008) Outdoor s ite  and facility manage ment: tools  
for creat ing memorab le places. Champaign,Human Kinet ics  

 

 


