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CURSO EN EL QUE SE IMPARTE: 5°

CARACTER DE LA ASIGNATURA: TRONCAL

PRESENTACION DE LA ASIGNATURA:

La asignatura aporta el conocimiento y la formacion cientifica social
basica para que el futuro licenciado pueda planificar y organizar la
accion de las entidades publicas y privadas de la actividad fisica y del
deporte con eficacia y eficiencia, de tal manera que pueda aplicar a
sistemas sociales concretos los contenidos del resto de asignaturas del
Plan de Estudio. El interés de la asignatura para la profesion se inscribe
directamente en el Itinerario de Gestion Deportiva.

OBJETIVOS GENERALES DE LA ASIGNATURA:

1.

Aprender la terminologia especifica en el ambito de la gestion de
eventos deportivos.

. Aprender las competencias respecto a la organizacién de eventos

de las entidades publicas.

. Aprender las competencias respecto a la organizacidon de eventos

de las entidades privadas.

Capacidad de anélisis de la gestién de eventos deportivos.

. Capacidad de desarrollar un proyecto de organizacién de una

competicion deportiva en equipo.

. Capacidad de Analisis de textos cientificos del campo de la

gestion deportiva.



DISTRIBUCION DE CONTENIDOS:

Tema 1: Los servicios deportivos.

Tema 2: Aspectos Basicos y comunes de los Eventos Deportivos.

Tema 3: Area Técnica de una Competicion.

Tema 4: Area de Operaciones.

Tema 5: Area de Logistica.

Tema 6: Area de Marketing y Comunicacion.

Tema 7: Area Corporativa.

SISTEMA DE EVALUACION:

Examen en la fecha programada por el Vicedecanato de Estudios.
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